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[bookmark: _GoBack]·随着AI、MIP、COB等技术浪潮的迭代推进，LED产业加速迈向高度融合、协同发展的全新时代。在近日举办的ISLE 2026(国际智慧显示及系统集成展）期间，《中国电子报》记者独家专访了中国光学光电子行业协会发光二极管显示应用分会轮值理事长沈小兵，围绕LED行业市场现状、技术发展趋势、企业出海与产业升级等核心话题展开深度对话。
“场景化”成为LED行业发展新特征
本届展会上，LED屏体相关的新产品、新解决方案密集亮相，成为行业发展的鲜明缩影。沈小兵表示，这反映出LED行业技术迭代、产品创新的速度持续加快，企业正基于自身核心能力实现差异化突破——有的聚焦芯片端研发，有的深耕系统控制能力，有的发力封装技术，还有的在视频处理、信号测试领域形成优势，同类产品各有特色，为不同客户需求提供了多元化解决方案。而这种创新氛围的形成，源于行业内的良性借鉴与学习，新技术、新产品的快速落地，正共同推动新应用市场的形成，让全行业共享创新成果。
谈及目前LED行业的整体市场表现，沈小兵用三个关键词进行了总结。
首先是“喜忧参半”。从市场整体来看，2025年国内国际市场基本保持平衡，海外需求略有增长，尤其是发达地区。国内企业“走出去”的步伐加快，国际影响力持续提升。所谓“忧”，主要集中在传统显示领域的低端市场，这类市场正面临萎缩困境，传统产品因品质参差不齐、画质易衰减、功耗偏高，难以契合低碳绿色发展趋势与终端用户的高品质需求，正逐步被市场淘汰，部分企业也因此面临成本压力与市场需求偏紧的挑战。而“喜”的一面则体现在创新产品的快速崛起与新市场的开拓上。终端用户对更高清晰度、更好色彩还原、更极致使用体验的追求，让创新产品迎来发展黄金期，To C端的家庭市场成为行业新的增长蓝海。
其次，“场景化”成为行业发展的新特征。新产品更多与具体场景深度融合，家庭大屏电视、景观墙显示屏、LED融合照明方案等场景化解决方案层出不穷，让技术落地更具实用性。
最后是“AI赋能”，这为LED行业打开了全新的发展空间。沈小兵指出，LED显示行业正全面拥抱AI，二者的融合呈现多维度特征：户外广告屏借助AI实现节能智能控制，部分产品植入AI模型丰富功能，LED显示屏还能与家庭终端、智慧家居联网控制深度融合，成为智慧家居的核心终端。未来，显示屏甚至有望实现智能体功能，AI与LED的融合将持续助力企业拓展To C端，成为行业创新发展的重要抓手。
不过，创新产品目前仍面临成本偏高的问题，沈小兵认为，随着技术成熟与产能释放，成本将逐步降至用户可接受水平，而持续的研发投入与产品推广，将推动创新产品成为企业的第二增长曲线。
在技术变革与市场转型的关键节点，我国LED显示产业的发展趋势清晰明朗，Micro LED成为核心发展方向。沈小兵表示，Micro LED是国家新兴产业的战略方向之一，具备成为“终极显示技术”的潜质，也是行业未来的核心发力点。尽管目前Micro LED面临制造成本高、工艺复杂度高，以及核心技术难点待突破等问题，但行业正通过技术创新寻找过渡与解决方案，最终将朝着Micro LED的终极目标稳步推进。
海外市场想象空间将持续扩大
作为全球LED领域的重要力量，中国企业在市场份额与产业链布局上均占据核心地位，出海成为行业发展的重要趋势，而“高水平出海”则是企业提升全球竞争力的关键。
沈小兵认为，中国LED企业实现高水平出海，需做好三大核心工作：一是坚守产品品质，重点保障产品交付后的实际效果与长期运行稳定性，赢得海外高端用户的信任；二是严格遵守当地行业标准，提前做好各国各地区在安全性、防火、知识产权保护，以及欧盟RoHS认证、低蓝光认证等方面的合规准备；三是高度重视知识产权保护，及时在目标市场完成专利、著作权的申请与保护，筑牢技术发展的护城河。
目前，中国企业已占据全球LED市场一半以上的绝对份额，海外市场布局初见成效，部分企业已成功将家庭端LED产品打入欧美市场，To C端潜在市场正被逐步发掘。沈小兵表示，传统海外市场虽基本饱和，但通过场景化布局与新市场创造，发挥产品独特优势，中国企业的海外市场想象空间将持续扩大。
谈及中国LED企业的核心优势与短板，沈小兵直言，全产业链自主可控是我国LED产业最核心的竞争力。从设备端、原辅材料到芯片、封装、集成，LED行业全产业链环节均实现国产化，彻底改变了过去核心器件依赖进口的局面，尤其是在传统RGB显示领域形成了独特优势，也成为国家将Micro LED纳入战略布局的重要产业基础。目前国内市场的显示屏产品，从设备到核心芯片均无需进口，这一产业优势也让中国企业在Micro LED等高端技术探索中更具积淀与底气。
同时，沈小兵也客观指出了行业的短板与不足：在全球绝对高端的显示场景中，三星、LG、索尼、达科等海外企业仍占据一定市场，这类企业的产品打磨更为极致，值得国内企业学习。而国内企业虽产品品类齐全、全球服务网络完善，市场份额占优，但在高端产品的精细化打造上仍有提升空间。
持续主动创新是行业升级的关键
创新，是LED行业发展的核心底色。沈小兵强调，LED显示行业多年来始终靠创新生存，在激烈的市场竞争中，不持续创新、不自我革命的企业必然会被淘汰，这种危机感也倒逼行业形成了主动创新的良好氛围，每家企业都在研发创新上不遗余力。
面向“十五五”，技术创新更是成为行业突破发展瓶颈、实现升级迭代的关键，唯有持续的技术创新，才能推动产品升级、开拓新市场，让行业在市场转型中保持核心竞争力。对于LED产业的未来发展，沈小兵从行业协会角度提出了四大发力方向。
其一，加大对行业的政策支持，LED行业整体体量数百亿，以民营企业为主，中小企业普遍面临资金压力、融资难、利润空间被压缩等问题，亟需在企业发展初期或困难阶段给予政策扶持，助力民营经济发展；其二，维护市场公平竞争环境，避免无序竞争与产业内耗，企业应理性发展，摒弃盲目投资的“装备竞赛”，围绕核心能力做产品创新，借助人工智能为用户创造更多附加值，提升核心竞争力；其三，强化知识产权保护，加大对侵权行为的惩罚力度，维护行业创新生态，让创新成为企业发展的核心动力；其四，完善行业标准体系，针对新场景、新应用的标准缺失问题，从研发阶段开始结合市场检验制定并迭代行业标准，通过标准执行保障产品质量与市场秩序。
“LED显示屏行业拥有无限的想象空间，本届ISLE展上，新产品、新场景引发的行业热情，充分证明市场不缺新需求，缺的是创新与创意。”沈小兵表示，只要全行业能坚守创新初心、持续突破自我，不断探索技术与场景的融合边界，LED显示行业的未来必将多姿多彩，在新型显示领域持续绽放新的活力！
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